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Margaretha Mazura; generalna sekretarka Evropskega
multimedijskega foruma in zunanja ekspertka
Evropske komisije za informacijsko-komunikacijske

tehnologije in okolje

MELITA FORSTNERIC HAINSEK

Doktorirala je iz prava na Dunaju in se
zgodaj specializirala za evropsko za-
konodajo in informacijsko-komuni-
kacijske tehnologije - IKT. Margaretha
Mazura svetuje vmnogih EU-projektih
v tem sektorju, tudi v Latinski Ameri-
ki, Indiji, na Kitajskem. Je zunanja iz-
vedenka Evropske komisije za IKT. Ni
EU-projekta s tega podrodja, ki ne bi Sel
skozi njeno obravnavo. Na Poletnem
odru Kulturno-izobrazevalnega dru-
§tva Kibla je predstavila evropski pro-
jekt eCultValue, ki spodbuja razvoj in
uporabo novih tehnologij kot podpore
za sodobne na¢ine dostopa do kultur-
ne dedi¢ine.

Poznate slovensko situacijo pri pri-
~ dobivanju sredstev iz evropskih skla-
dov? Pri nas je na pretek ocitkov in
kompleksov, da ne znamo izkoristiti
dovolj teh mozZnosti.

“Ne poznam zelo natanéno sloven-
ske situacije, vem pa, da nekatere in-
stitucije, kot je denimo Institut Jozefa
Stefana, vedno znova vodijo zelo po-
membne EU-projekte. Gre za razi-
skovalne projekte najvisjega ranga,
sodelujejo razli¢ni deli indtituta. Razi-
skovalci prihajajo z univerz v Ljubljani
in Mariboru. Posebno na podrocju IKT
so slovenski raziskovalci zelo dejavni.
KID Kibla pa je absclutno najbolj ino-
vativna in kreativna organizacija, kar
jih poznam v kontekstu informacijsko-
komunikacijskih tehnologij."

Kaksna je v novi finan¢ni perspektivi
2020, ki je pravkar zacela veljati, po-
vezava med IKT in kulturo?

$¢ini, arheologiii, slikarstvu. V. mnogih
primerih je podeenjena in do mnogih

"Evropa je silno boé%a_ta‘ v kulturni dedir

kulturni dedid¢ini pomaga v lazjem
dostopu do vseh dobrin. Denimo, ¢e
ho¢emo da Vincijevo Mono Liso pri-
merjati s flamskim slikarstvom, poi-
skati podobnosti in razliénosti, nam
sodobna tehnologija danes to omogo-
¢a. Imeti je treba dostop, to je vse. Zal
pa se soodamo z muzeji, ki se bojijo
novih tehnologij. Bojijo se dati mu-
zealije na splet, da ne bi izgubili vseh
avtorskih pravic, kar pa je nonsens.
Odpreti je treba vse arhive in pri tem
ne pomaga le internet. To je le ena mo-
#nost. Imamo tudi nove na¢ine, kako
doziveti dedid¢ino v muzejih. Sto slik
na steni muzeja morda zanima kustose
in umetnostne zgodovinarje, a za pov-
pre¢nega obiskovalca muzejev zna biti
precej dolgo¢asno. Razstave in zbirke je
treba narediti zanimivejse.”

Rijksmuseum on-line

S tem pridobivate zlasti mlajSe gene-
racije, fascinirane nad novimi tehmno-
Iogijami?

"Seveda. Imamo virtualno realnost,
sneto na app store na mobilcy, in ne-
$teto informacij. Na aplikaciji lahko
vidite, kako se ljudje sprehajajo skozi
staro akropolo v éasih anti¢ne Grcije.
Mnogo laZe je s tem zadutiti daljne
case. Pomembno je ugotoviti, katera
tehnologija je najbolj$a za kak namen.
Ali hoéemo pritegniti mlade ali
hogemo razstaviti ved, kot je mogoce v
razstavistu. Treba se je odlociti za stra-
tegijo in izbrati pravo tehnologijo. Na
leto$njem poletnem odru v Mariboru
skuSamo ustvariti eCult ambasadorje,
ljudi, ki bi bili posredniki med tehno-
logijo in kulturno dedi$éino. To so taki,
ki znajo govoriti ‘oba jezika' in jupove-
zati. Ti profili posrednikov $e ne obsta-
jajo, zatorej se odpira moZnost za niov
poklic, nova delovna mesta."

Kako pri tem pomagajo EU-progra-
mi?

"Razli¢ne ravni so, kjer kultura igra po-
membno vlogo. Lahko so neposredno
kreativne industrije, ki so del IKT-pro-
gramov 'Horizonta 2020, kjer lo¢imo
inovativne in raziskovalne projekte. V
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novem programu je pomembnejsi kot
v preteklem obdobju socialni ali druz-
beni element. Po novem ne sprejema-
mo le raziskovalnih, ampak tudi take,
ki ponujajo nove reitve, vklju¢ujoc iz-
obraZevanje. Za Slovenijo so posebej
zanimivi evropski strukturni skladi,
ki jih je mogoé&e uporabiti na lokalni
ravni. V naslednjih sedmih letih bo v
nekaterih drzavah, kot je Gréija, del
strukturnih skladov el za muzeje in
nove tehnologije v njih, za digitalizi-
ranje muzejskih zbirk. To je mogoce, a
odvisno je od regijskih vodstev in tudi
politike."

V sloveniji smo do nedavnega kul-
turno dedi$éino uvrséali med "mrtvo
kulturo”. Tako je bila pojmovana celo
na ministrstvu za kulturo in se je
seveda temu primerno slabse odreza-
la pri financiranju od "Zive kulture”.

"Korakoma se bodo te zablode prese-
gle, tudi z uvajanjem sodobne tehno-
logije v to dejavnost. Ko bodo prve
muzejske zbirke on-line in bodo
muzeji imeli svoje facebook profile ali
bodo promovirani na twitterju, kar
je v glavnem zastonj, se bo marsikaj
spremenilo. Seveda je za to potrebnega
nekaj napora, a privlaéno bo za veliko
$tevilo uporabnikov. Ce bo seveda pri-
stop pravilen. Treba je uporabljati raz-
liéne kanale za pridobivanje mlade
publike. Treba je spremeniti predvsem
filozofijo kuratorjev starih zbirk, ki se
zelo bojijo, da bo padla kvaliteta, a
prav nasprotno je, znanje se dodaja, ne
izgublja. Muzealjjo je treba na spletu
postaviti v zgodovinski kontekst, ne
le navesti avtorja XY, obogatiti jo je

.treba s povezavami, Mlade je treba iz-

obraZevati na drugacen nacin. Zgleden

A bis (B logih .| primer odprtosti muzeja k novim teh-
muzealij ni dostopa. Tehnologijalahko 1 ER OIS s

nologijam je amsterdamski Rijksmu-
seum. Vse slike iz muzeja so on-line in
na webu so orodja zastonj. Ce vas za-
nimajo ptice na slikah, jih je mogoce
videti na vseh muzejskih slikah hkrati.
Ljudje so kreativni in sami ustvarjajo
slike na na¢in srednjeveskih mojstrov
na spletu. Vse je mogoce, le odpreti se
je treba. Seveda to ne pomeni, da je
vse na voljo zastonj, neki prihodek iz
tega naslova je vendar treba pridobiti.
Mnogi muzeji toZijo, da nimajo denarja
za tehnologijo, da imajo denar zgolj za
place in prenove, a problem je, da niti
ne poskusajo. Obstaja muzej, kjer lahko
med obiskom zbirad na iphonu slike, ki
te zanimajo, in na koncu, ob odhodu,
jih da$ natisniti. Nekaj stane, a ima$
svoj lastni katalog, ki si ga ustvari ob
obisku. Treba je imeti znanje in ne kra-
ljevati v hi$i mrtvih predmetov. "

Portugalski zgled

Kaj pa finan¢ni del IKT, kako so pod-
prti projekti tega podrocja v primer-
javiz drugimiz =~ -

"Tezko je 0 tem govqriti, ker je odvisno
od marsi¢esa. Odpreti facebook profil
ne stane nié¢, imeti ¢loveka, ki redno
skrbi za to, pomeni eno tretjino ¢asa
za kader, s katerim Ze tako razpolaga
neka institucija. Potrebujete posebne-
ga kuratorja tudi za digitalne vsebi-
ne na spletu, FB, sicer je nezanimivo:
Ampak ¢e imate mladega ¢loveka, ki
se temu posveti z vsem srcem, projekt
Zagotovo zaZivi. Poznam primer iz Por-
tugalske: pred mesecem sem bila tam
in se sestala z muzealci. Ni denarja in
zelo zastarela razmisljanja obvladuje-
jo sceno. Mnogi muzeji so odvisni od
ministrstva ali drugih javnih institu-
cij, ki ne dovolijo nobenega vlozka v
on-line razvoj. A odkrila sem mlade-
nica, ki se ukvarja s cerkvenimi za-
kladi Portugalske. Naredil je facebook
stran in vsak teden doda nov umetni-
ki objekt s sliko. Nadskofija mu je do-
volila, da to po¢ne, in ima Ze 20 tiso¢
obiskovalcev samo na Portugalskem.
Torej je mogoce, ¢e si dovolj predan.
Primer je resni¢no zanimiv in posne-
manja vreden.'

Dajmo muzealije na splet
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Margaretha Mazura: "V naslednjih sedmih letih bo v

(Andrej Petelinsek)

Slabo in Skoda je,
da medijev danes
ne zanimajo
dobre novice

Zadnija leta uttjujete dialog med La-
tinsko Ameriko in EU na podrodju
informacijsko- komunikacijskih teh-
nologij. Kak kulturni trg je Latinska
Amerika?

"Latinska Amerika je zelo podobna
Evropi, saj gre za $tevilne zelo razli¢-
ne drZave z izrazitimi posebnostmi.
Je pa celina mnogo bolj dinami¢na in
cvetoéa. Evropa je dekadentna. Najbolj
dinamiéna drZzava ta ¢as so Cile, never-
jetne so vvumetnostiin novih tehnolo-
gijah. Seveda pa skoraj vse novo temelji
na zasebni iniciativi. Recimo v Buenos
Airesu je najsodobnej$i muzej ume-
tnosti, ki je moderno voden, izjemen.
V kulturi je Latinska Amerika danes
zagotovo najbolj perspektivna celina.”

Pogovarjava se v ¢asu evropskih vo-
litev, kako ocenjujete slabo udelezbo
volivcev?

"Avstrija je konservativna, a moéno
navzoca v EU-institucijah, parlamentu,
kar je dobro. Problem je, da ljudje ne ra-
zumejo povsem, kaj EU danes pomeni.
Povpreéni drZavljan ne ve, kaj lahko
ta skupnost zanj naredi. Promocije ni

dovolj, nacionalni mediji promovira-
jo nacionalne politike. Vse slabo do-
mnevno prihaja iz Bruslja. Bruselj pa
nima medijev, ki bi plasirali EU-zgod-
be o uspehu. Ne le Avstrijci, tudi drugi
Evropejci nimajo dovolj informacij o
tem, kaj EU pomeni. Seveda je zanje
tudi tezko voliti, Bruselj je nekaj sla-
bega, torej tudi tisti, ki tja odhajajo, ne
morejo biti prida.”

Evroskepticizem narasca?

"Narasca, seveda, in vedno pravim,
da bi Evropska komisija svoje uspe-
$ne zgodbe morala bolj predstavljati
Evropejcem. Skoda, da jih ne, ker jih
je ogromno in veliko pomembnega se
zgodi ob podpori EU. e pogledamo
samo Erasmusove programe student-
ske mobilnosti, to je neverjeten uspeh
in univerze vedo za to. A mnogi, ki
nimajo stikov s to populacijo, tega ne
vedo. Morali bi promovirati te projek-
te vrazliénih okoljih. Seveda ni vse ide-
alno, a morali bi biti objektivnejsi pri
ocenjevanju pozitivnih dosezkov EU."

Bogastvo na EU-portalih

Delate §tevilne evalvacije evropskih
projektov, kaj lahko poveste o tem?

"Mnoge programe imamo s $tevilnimi
iniciativami in okviri, recimo program
Seven pa nacionalne programe, pro-
grame strukturnih skladov pa Cultura
2000, v mnogih primerih so rezultati
izjemni, a o njih ne ve nihée nicesar.
Skoda. Ni problem v tem, da za pro-
mocijo ni denarja, zelo tezko je priti v
medije s temi temami. Gre za mnogo
vet kot le Iokalno raven. Morda je nov
robot nova, dodana vrednost za neko
univerzo, ne pa nujno za drzavo, kjer
je skonstruiran. A zakaj ne? Gre za za-

Griji del strukturnih fondov 3el za digitaliziranje muzejskih zbirk."

carani krog. Kako obves¢ati o teh re-
zultatih, kako izkoristiti mreZenje
za boljge sodelovanje? Prav to Zelimo
spremeniti z akcijo eCult ambasa-
dorjev, da bi povezali v mrezo ljudi,
muzeje in tehnologije.

Slabo in 3koda je, da medijev danes
ne zanimajo dobre novice, muzeji, zna-
nost, nove tehnologije. Na EU-portalih
je skritega toliko bogastva, a nih¢e zanj
ne ve. Problem je, da mediji oboZuje-
jo 3kandale in slabe novice - zaradi ra-
zloga, ki ga sicer ne razumem, a menda
je-tako zaradi prodaje. Kako si véasih
zaZelim kake lepe zgodbe, povezane z
umetnostjo.”

Avstrijci ste ta ¢as v Evropi slavni
-predvsem zaradi zmagovalke oziro-
ma zmagovalca Evrovizije,
"Evrovizija letos mi je pustila mnoge
dvome. Ce je to projekcija Evrope pri-
hodnosti, so moji obéutki zelo ambiva-
lentni. Glasba je v redu, a zanima me,
ali je on ali ona zmagala zaradi nje. Vsi
naslovi v medijih so se's spolom ukvar-
jali bolj kot z glasbo. In povsod je bilo
tako."

Avstrijske avtenti¢nosti v komadu res
ni bilo.

"Pa saj ne vem, ali Avstrijci sploh po-
trebujemo nacionalno avtenti¢nost,
saj smo dovolj nacionalisti. Conchita
‘Wurst je klofuta v obraz vsem islami-
stom. Bradati mogki je mesanica med
razliénimi religijami, je prepad med
njimi in je latentno nevaren. Poglejte
te degenerirane ljudi v Evropi, lahko bi
bil odziv muslimanov. Smesimo njiho-
vega boga? Ne vemo sicer, kaj pravijo, a
najverjetneje vzbuja nelagodje. Tako je
moje osebno mnenje.’

ECERNIH SLADKIH OBLAKOV

in od 16. do'19. ure
nedelja: od 9. do 14. ure

Ob ponedeljkih in praznikih zaprto.




